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(57) a Situation du secteur d'appartenance du precede : e'est 
un precede de combinaison de I'informatique statique de fi- 
chiers « producteurs, consommateurs, produrts » a la telecom- 
munication - informatique (telematique dynamique) et a des 
services offerts par des groupes d'assurance. permettant par 
combinaison au t marketing » I'obtention de resultats pragrnati- 
quement concrets optimises et optimisant les resultats de 
vente ou d'achat du commerce ou du commerce exterieur des 
entreprises ou des nations. 

o. Traits particuliers du precede : le precede GLAY porte 
sur une forme nouvelle d'utilisation de services, existants (modi- 
fiables. modifies, ou en cours de progres), — transmission de 
donnees instantanees par tele-informatique qui permettent a 
partir d'une classification (code international de producteur. 
consommateur, produits) de faire des a off res ou appeis d'of- 
fres » en masse — le tout guide par la science « marketing x> 
permettant par Hntermediaire de groupes financiers (assu- 
rance-non limitatrfl de garantir, sans risque, des quotas d'e- 
changes. d'achats, ou de ventes, aux utilisateurs du precede, 
quite soiant des entreprises ou des nations (non limitatif). 



c Principles applications : le precede permet entre autres. 
I'echange d'informations Internationales ou nationales. la statis- 
tique d'informations economiques. sociates, commerciales 
«productrices ou consommatrices ». et permet en outre, la 
prospection systematique de « I'echange international » (com- 
merce exterieur. import-export) (non OmHatif) qull s'agisse de 
(non limitatif) concepts, ou services techniques, technologies 
ou commerciaux, de merchandises, de materiels ou matenaux. 
de tous les secteurs actifs (non limitatif) industriels. commer- 
ciaux, agricoles. mobiliers ou immobffiers. francais ou etrangers. 
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—DESCRIPTION DU PROCEDE- 

A) TITRE : 

«TEL£MATIQUE» ou <<TELE-PROSPECTION» pour le Commerce exterieur fuiancierement 
garanti. 

B) SECTEUR D'APPARTENANCE du Proc6d6 

(non limitatif) ii concerne les moyens de developpement pragmatique du commerce des 
nations faisant appel au Precede - il en est fait cMessous une description generate, puis en 
dernier chapitre (G) de cette description, un exemple duplication concret relatif k la mise 
en application k rechelon Franqais. 

C) Etat des connaissances concernant le domaine. 

Le Commerce exterieur des nations est developpe par chacune d'elles suivant des methodes 
laissees, la plupart du temps, k la libre appreciation de chacune d'elles et de leurs entreprises. 
U existe des repertoires de Producteurs, de Consommateurs. Des centres specialises centralisent 
rinformatipn concernant des cr6neaux definis tels que, en France, cites k titre d'exemple - 
TINSEE, lc CFCE... Pour d'autres pays, d'autres organismes. D existe aussi des groupes d'assu- 
ranee offrant des services particuliers tels que «Contrat de partes d'exploitation, contrat de 
prospection». II existe aussi des organisations informatiques et des moyens de Teie-commu- 
nication pour la ventilation «en Masse» des Informations Informatisees : «Teie-system» ou 
transmission satellisSe - jusqu'4 present, rien n'est fait, pour assurer une liaison de ces en- 
sembles dans le but d'offrir un «service» complet aux Nations et k leurs entreprises dSsireuses, 
soit d'acheter mieux, autant, moins cher, ou desireuses, de vendre mieux, plus, aux meilleures 
conditions. 

D) BUT DU PROCEDE 

Cest justement, entre-autres possibilites de permettre aux nations et k leurs entreprises de 
vendre mieux, plus, aux meilleures conditions et (ou) d'acheter, mieux, autant, moins cher 
k qualites dgales. Ceci grace au maniement pragmatique de la connaissarice de reformation 
de Base possible k synthetiser sous forme de donn£es «Economico-Sociales» Internationales. 

E) LES MOYENS DES RESULTATS, PR1NCIPES GENERAUX du PROCEDE. 

Le contexte «economico-social» de Thomme dans la society de consommation ou «roffre 
et la demande» des elements sproductibles ou consommables» sont largement definis par 
les elements suivants : «PRODUIRE, VENDRE, ACHETER». Chaque Nation sait, ou peut 
savoir : QUI PRODUIT, VEND, ACHETE, ou CONSOMME QUOI - done le «QUI» est un 
(Producteur/Consommateur) le «QUOI» est un «Produit, - produit ou consomme»-. Le «OU» 
definit le lieu du «Producteur ou du Consomraateur». Des codes Informatiques et des Fichiers 
s'y rapportant existent en Tetat (possible &ameiiorer).Tous producteurs sont aussi des consom- 
mateurs, il est done possible d'etablir un code Informatique International de Juxtaposition 
k partir d*un code de produit (ex. : tarif des douanes en cours d'internationalisation) et, 
k partir des codes derives, detinissant «Producteurs et Consommateurs». On obtient ainsi 
la definition statique des «QUI, OU, QUOI» soit, la definition statique geographique «econo- 
mico-sociale» de «QUI, OU, Produit QUOI» done de «QUI, OU CONSOMME QUOI». Soit, 
plus clairemcnt enonce, suivant lTietique de Commerce International, <cQUI PRODUIT QUOI, 
L^yiii^ 111 YSFPi QU( ??> 0U .^ QV? CONSOMME QU OI, OU. 
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Ceci est un immense fichier statique «MorceI6 ou MorcelabIe», par Nation, par cr^neaux de 
Production, par creneaux de consomraation, suf Iequel il devient possible de lancer, par Tele- 
communication informalisee (Infoiinatique satellisee - ou Teie-communication) des «offres 
de services* ou des «appels d*offres» en «Masse» quantitatives et qualitatives. 
Fonction des «Masses QUI» sollicit&s, il est possible de garantir des quotas de «QUOI-PRO- 
DUITS» et rlciproquement - il devient done possbile d'assurer les ccrisques minimum^ finan- 
cierement par des assurances appropriees, telles « Assurance Prospection» ou «Assurances de 
Pertes d'exploitations» (non limitatif). 

♦ 

F) POSSEBIUTES D* APPLICATIONS. 

Toutes entreprises ou nations d&ireuses d'amgliorer leurs Commerces Ext&ieurs d'une faqon 
«pragmatiquement garantie finantiferement>> utilisera utflement ce proc6d£. Les nations et les 
entreprises y trouveront Sgalement t'intfret de statistiques fines «Economico-productives ou 
consommatrices» descendant jusqu'au detail que repr&ente Tinformation de base, rattachde 
k la cellule de base «Entreprise». 

G) EXEMPLE CONCRET D'APPLICATION POUR LA NATION FRANfAISE 

Ce procede peut etre mis en application par 1 'intermediate d'un centre, service d'Etat ou so- 
ci6t6 d'Sconomie mixte. II Prospecte les marches industries et commercial^ internationaux 
d'une faqon ultra-moderne, mSthodique, pragmatique et informatiquement oiganisfe, pour 
mieux obtenir le developpement m£canique et constant des carnets de commandes export 
des PME / PMI adh&entes. II agit soit en temps que commissionaire r6mun6r£, ou realise 
diiectement les exportations en couvrant financferement ses clientes. Cest un chercher puis 
un distributee de marches. Son ame recdle le sens profond des affaires et une reflexion, 
commerciale intelligente instantan&nent renouvelee, prolong^ et d£cupl£e par la rapidity 
et la puissance des choix informatiques. Cest un etre parfaitement mecanique, pourvu d'une 
intelligence de memoire, de tri, d'analyse, qui salt dlgager les synthases rentables et direc- 
tement profitables qu'il prend, sous forme de donnSes analytiques, au CFCE, k 1'INSEE, 
aux douanes, au Gouvernement. Les actions de prospection qu'il entreprend sont couvertes 
par la Compagnie Frah^aise des Assurances pour le Commerce Ext&ieur (COFACE). II agit 
commercialement en vertu des regies dans ses engagements contractuels avec les personnes 
morales exterieures quelque soit leur nationality. II est pourvu pour la France, d'une utility 
a double sens puisqu'il peut, soit mieux vendre, soit mieux acheter. Enfin, suivant accords 
gouvernementaux, il travaHle parallelement k se relier, k terme, avec d'auties centres du meme 
type, mais Strangers, errant ainsi un code international de produits et d'activites, qui, k Tan 
2.000,. sera la base des donnees d^changes commerciaux internationaux puisque, k cette 
6poque, grace k la mini-informatique, il pourra instantanement communiquer k tout chef 
d'entreprise - et ce pour le globe - : QUI - Fabrique QUOI • OU / QUI vend QUOI - OU / QUI - 
CONSOMME QUOI - OU. Ceci permettant k chacun d'eux de developper son carnet de com- 
mandes d'une faqon m£canique et rapide. 
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-«REVENDICATIONS>>-- 
(Sous reserves drcertificatsd 'additions) 

Titre : TELEMATIQUE ou T6LE-PROSPECTION pour le Commerce Exterieur financferement 



Caracteristiques : 

Permet ^augmentation rationnelle et syst&riatique du commerce ob du commerce extirieur 
j de Pentreprise ou de la Nation faisant appel au precede. Cette augmentation 6tant caracterisde, 
| entre-autre, par la synthase concr&eraent applicable de Pinformatique statique de flchiers 
1 1 «Producteurs / Consommateurs», contacts par Telecommunications informatiques (Infor- 
• | matique iventuellement transmissible par" satellite) de masse pour «offres ou appels d'of fires 
\ 1 qualitatifs, quantitatifs». Le tout guide, par la science «Marketing» et couvert financi&rement 
! ; par la division du risque possible & assurer economiquement par des groupes financiers, ou 
d 'assurance, specialises ou non dans les domaines. 
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(57) a Situation du secteur d'appartenance du proced6 : c'est 
un procide de combinaison de I'informatique statique de f»- 
chiers « producteurs. consommateurs, produits » a la tetecom- 
munication - informatique (tetematique dynamique) et a des 
services offerts par des groupes d'assurance. permettant, par 
combinaison au « marketing » I'obtention de tesultats pragmati- 
quement concrets optimises et optimisant les resultats de 
vente ou d'achat du commerce ou du commerce exterieur des 
entreprises ou des nations. 

b. Traits particuiiers du proc6d6 : le proc6d§ GLAY porte 
sur une forme nouveDa d'utilisation de services existants (modi- 
fiables, modifies, ou en cours de progrfcs). — transmission de 
donnees instantanees par tel6-informatique qui permettent a 
partir d'une classification (code international de producteur. 
consommateur. produits) de faire des a offres ou appels d'of- 
fres » en masse — le tout guid6 par la science « marketing » 
permettant par l*interntediaire de groupes financiers (assu- 
rance-non limitatif) de garantir, sans risque, des quotas d'6- 
changes. d'achats, ou de ventes, aux utilisateurs du proc6d6. 
qulls soient des entreprises ou des nations (non limitatif). 



c Principales applications : le proc6d6 permet entre autres. 
I'echange dlnformations intemationales ou nationales. la statis- 
iique d'informations Sconomiques. sociales, commerciales 
« productrices ou consommatrices ». et permet en outre, la 
prospection systematique de « I'&hange international » (com- 
merce exterieur. import-export) (non fimitatif) qull s'agisse de 
(non limitatif) concepts, ou services techniques, technologiques 
ou commerciaux, de merchandises, de materials ou materiaux. 
de tous les secteurs actifs (non limitatif) industriels, commer- 
ciaux, agricoles. mobiliers ou immobiliers. francais ou Strangers. 
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—DESCRIPTION DU PROCEDE- 

A) TITRE : 

«TELEMATIQUE» ou <<TELB-PROSPECTION» pour le Commerce exterieur financierement 
garanti. 

B) SECTEUR D'APPARTENANCE du Procede 

(non limitattf) il concerne les moyens de developpement pragmatique du commerce des 
nations faisant appel au Procede - il en est fait ci-dessous une description generate, puis en 
dernier chapitre (G) de cette description, un exemple duplication concret relatif k la mise 
en application k rechelon Franqais, j 

C) Etat des connaissances concernant le domaine. j 
Le Commerce exterieur des nations est d6velopp6 par chacune d'elles suivant des methodes 
laissees, la plupart du temps, k la libre appreciation de chacune d'elles et de leurs entreprises. 
II existe des repertoires de Producteurs, de Consommateurs. Des centres specialises centralisent 
Information concernant des cr6neaux dtfmis tels que, en France, cites k titre d'exeraple - 
TINSEE, le CFCE... Pour d'autres pays, d'autres organismes. II existe aussi des groupes d'assu- 
ranee offrant des services particuliers tels que «Contrat de pertes d'exploitation, contrat de 
prospectiona. II existe aussi des organisations informatiques et des moyens de Tae-commu- 
nication pour la ventilation «en Masse» des Informations Informatisees : «Teie-system» ou 
transmission sateUisee - jusqu f & present, rien n'est fait, pour assurer une liaison de ces en- 
sembles dans le but d'offrir un «service» complet aux Nations et k leurs entreprises dSsireuses, 
soit d'acheter mieux, autant, moins cher, ou desireuses, de vendre mieux, plus, aux meilleures 
conditions. 

D) BUT DU PROCEDE 

C'est justement, entre-autres possibility de permettre aux nations et k leurs entreprises de 
vendre mieux, plus, aux meilleures conditions et (ou) d'acheter, mieux, autant, moins cher 
k quality egales. Ceci grace au raaniement pragmatique de la connaissarice de Tinformation 
de Base possible k synthetiser sous forme de donnees «Economico-Sociales» Internationales. 

E) LES MOYENS DES RESULTATS, PRINCIPES GENERAUX du PROCEDE/ 
Le contexte «economico-social» de Thomme dans la soci6te de consommation ou «Poffre 
et la demande» des elements «productibles ou consommables» sont largement definis par 
les elements suivants : «PRODUIRE, VENDRE, ACHETER». Chaque Nation sait, ou peut 
savoir : QUI PRODUIT, VEND, ACHETE, ou CONSOMME QUOI - done le «QUI» est un 
(Producteur/Consommateur) le «QUOI» est un «Produit, - produit ou consomme»-. Le «OU» 
definit le lieu du «Producteur ou du Consommateur». Des codes Informatiques et des Fichiers 
s'y rapportant existent en Tetat (possible &ameliorer).Tous producteurs sont aussi des consom- 
mateurs, il est done possible d'etablir un code Informatique international de Juxtaposition 
k partir d*un code de produit (ex. : tarif des douanes en cours d 'interna tionalisation) et, 
k partir des codes derives, definissant «Producteurs et Consommateurs». On obtient ainsi 
la definition statique des «QUI, OU, QUOI» soit, la definition statique geographique «econo- 
mico-sociale» de «QUI, OU, Produit QUOI» done de «QUI, OU CONSOMME QUOI». Soit, 
plus clairemcnt gnonce, suivant l*hetique de Commerce International, «QUI PRODUIT QUOI, 

|oU», <<QU1 VEND QUOI, OU>>, QUI CONSOMME QU OI, OU. J 
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Ceci est un immense fichier statique «Morcel6 ou Morcelablea, par Nation, par crlneaux de 
Production, par cr6neaux de consommation, suf Iequel il devient possible de lancer, par T6te- 
communication informalisee (Informatique satellite - pu Tete-communication) des «offres 
de services)) ou des «appels d'offres» en «Masse» quantitatives et qualitatives. I 
Fonction des «Masses QUI» sollicit£es, il est possible de garantir des quotas de «QUOI-PRO- : 
DU1TS» et rlciproquement - il devient done possbile d'assurer les «risques minimum^ finan- 
cierement par des assurances appropriees, telles « Assurance Prospection» ou ^Assurances de 
Pertes d'exploitations» (non limitatif). j 

F) POSSffiIUTES ^APPLICATIONS. { 
Toutes entreprises ou nations d&ireuses d'am&iorer leurs Commerces Ext&ieurs d*une fagon j 
«pragmatiquement garantie financi£rement)> utilisera utilement ce proc&te. Les nations et les 
entreprises y trouveront Sgalement I'int&St de statistiques Ones ccEconomico-productives ou ! 
consommatrices» descendant jusqu'au detail que represente reformation de base, rattachde : 
k la cellule de base «Entreprise)>. 

G) EXEMPLE CONCRET ^APPLICATION POUR LA NATION FRANfAISE 

Ce procede peut etre mis en application par l^term&iiaire d*un centre, service d'Btat ou so- ' 

ciet6 dMconomie mixte. II Prospecte les marches industriels et commerciaux internationaux I 

d'une faqon ultra-moderne, methodique, pragmatique et iitformatiquement organist, pour ]\ 

mieux obtenir le developpemeht mScanique et constant des carnets de commandes export ! 

des PME / PMI adh&entes. II agit soit en temps que commissionnaire rdmun&S, ou realise ! 
directement les exportations en couvrant financi&rement ses clientes. Cest un chercher puis 

un distributeur de marches. Son ame recSle le sens profond des affaires et une reflexion. j 

commerciale intelligente instantan&nent renouvetee, prolongde et d£cupl£e par la rapidity : 
et la puissance des choix informatiques. Cest un etre parfaitement mecanique, pourvu d*une 

intelligence de memoire, de tri, d'analyse, qui sait d£gager les synthases rentables et direc- ; 
tement profitables qu'il prend, sous forme de donn6es analytiques, au CFCE, k TINSEE, 

aux douanes, au Gouvernement. Les actions de prospection qu'il entreprend sont couvertes * 
par la Compagnie Franqaise des Assurances pour le Commerce Ext&ieur (COFACE). II agit 

commercialement en vertu des regies dans ses engagements contractuels avec les personnes j 

morales ext&ieures quelque soit leur nationality. D est pourvu pour la France, d'une utility . « 

a double sens puisqu'il peut, soit mieux vendre, soit mieux acheter. Enfin, suivant accords ; 

gouvernementaux, il travaille parallelement k se relier, k terme, avec d'autres centres du meme j 
type, mais strangers, errant ainsi un code international de produits et d'activites, qui, k Tan 

2.000, . sera la base des donnSes d'Schanges commerciaux internationaux puisque, k cette j 

Spoque, grace a la mini-informatique, il pourra instantanement communiquer k tout chef 1 

d'entreprise - et ce pour le globe - : QUI - Fabrique QUOI - OU / QUI vend QUOI - OU / QUI - j 
CONSOMME QUOI - OU. Ceci permettant k chacun d'eux de d^velopper son carnet de com- 
mandes d'une fa$on raScanique et rapide. 
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-«REVENDICATIONS»- 
(Sous reserves decertificatsd 'additions) 

Titre : TELfiMATIQUE ou TfiLE-PROSPECTION pour le Commerce Exterieur financferement 



CaractSristiques : 

Permet Taugmentation rationneUe et syst&natique du commerce ou du commerce extfrieur 
de Fentreprise ou de la Nation faisant appel au procedd. Cette augmentation Stant caracteris6e, 
entre-autre, par la synthase concritement applicable de rinformatique statique de ilchiers 
j j j «Producteurs / Consommateurs», contacts par T^-communications informatiques (Infor- 
matique Sventuellement transmissible par satellite) de masse pour «offres ou appels d'offres 
qualitatifs, quantitatifs». Le tout guide par la science «Marketing» et couvert financferement 
par la division du risque possible k assurer 6conomiquement par des groupes financiers, ou 
d'assurance, spScialisds ou non dans les domaines. 
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